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 rádios e tevês abertas no 
Brasil operam com 
concessões públicas

 o conteúdo transmitido pelo 
rádio e pela TV trafega pelo 
ar, no chamado espectro 
magnético, um bem público 
e finito



  

 todas as emissoras 
precisam de uma 
autorização do Estado

 a lei que que define as 
concessões públicas vale 
para todas as modalidades 
de serviços, menos para a 
radiofusão



  

 durante a concessão de 
15 anos para as tevês e 
de 10 para as rádios, as 
concessionárias não 
prestam conta sobre o 
uso que fazem delas

 a concessão é usada para 
fins privados



  

 não há participação da 
sociedade no debate sobre 
a concessão e renovação de 
outorgas

 não há fiscalização do 
poder público sobre das 
emissoras cujas outorgas 
venceram há quase 20 anos



  

 deputados e senadores 
continuam controlando 
emissoras, embora a 
Constituição proíba

 as concessões são usadas 
para dar lucro às empresas

 o mercado publicitário 
define a programação de 



  

 o sistema de comunicação 
concentrado impede que os 
meios reflitam a pluralidade 
da sociedade brasileira

 liberdade de expressão para 
cerca de 10 famílias versus 
liberdade de mudar de canal 
para 190 milhões de 
brasileiros 



  

Famílias da 'comunicação social'

* Marinho (Globo)
* Saad (Bandeirantes)
* Abravanel (SBT)
* Macedo (Record)
* Sirotsky (RBS) – Sul – RS e SC
* Daou (TV Amazonas) – Norte
* Jereissati (TV Verdes Mares) – Nordeste
* Zahran - MT e MS
* Câmara (TV Anhanguera) – Centro-Oeste
* Civita (Abril/RJ)
* Mesquita (OESP/SP)
* Frias (Grupo Folha/SP)
* Martinez (CNT/PR)
* Levy (Gazeta Mercantil/SP)



  

conforme Eula Cabral, no que diz respeito às 
emissoras de TV aberta que geram programação, 
apenas três grupos familiares nacionais estão em 
quase 100% do território brasileiro:

* a Rede Brasil (RBS) atinge 99,7% dos 
domicílios no Rio Grande do Sul e Santa 
Catarina

* a Organização Jaime Câmara atinge 
180 municípios com a TV Anhanguera; 
só não está presente em 66 municípios 
dos 246 de Goiás



  

* a Rede Amazônica de Rádio e 
Televisão ainda não atinge 47 
municípios dos 167 da região

* o Grupo Zahran atua em 190 
municípios; só não conquistou 26 dos 
216 de Mato Grosso e Mato Grosso do 
Sul

* o Grupo Edson Queiróz (TV Verdes 
Mares): faltam somente 8% do Ceará 
para serem conquistados



  

conforme Israel Bayma, da ANATEL, os grupos 
regionais estão em mãos de famílias de políticos 
ou possuem parceria com as principais redes de 
TV dominando mais de 70% dos locais onde 
atuam:
 

* família Sarney: 39 de rádios e TV 
em 5 cidades do Maranhão

* família de Roberto Marinho: titular 
de 27 de rádio e TV em 13 cidades

* grupo Saad e Edir Macedo: 18

* SBT: 5



  

Abril (Grupo Abril)- ligado à MTV 74

Globo (Organizações Globo) – RJ – ligado à Globo 69

Band (Grupo Bandeirantes de Comunicação)- ligado à Band 47 

Gov. BR (Governo Federal) – DF – Empresa Brasil de Comunicação 46

IURD (Igreja Universal do Reino de Deus) – SP - Record 27

Associados (Grupo Associados) – SP – SBT 19

Sisac (Sistema Adventista de Comunicação) – SP – Novo Tempo FM 14

Renascer (Igreja Apostólica Renascer em Cristo) - SP- EBC  11

FJPII (Fundação João Paulo II) – SP – Canção Nova 10

SBC (Sistema Brasileiro de Comunicações) - SP- ligado à SBT 10

Grupos nacionais ligados às Redes de TV
http://donosdamidia.com.br/grupos/nacionais Acesso em 08/04/2010

http://donosdamidia.com.br/grupos/nacionais


  

Grupos regionais afiliados às Redes de TV
http://donosdamidia.com.br/grupos/regionais

142 grupos 688 veículos

• RBS (Rede Brasil Sul de Comunicação) - RS - ligado à Globo 57
• OJC (Organização Jaime Câmara) - GO - ligado à Globo 24
• Sistema Mirante – MA - ligado à Globo 22
• ORM (Organizações Rômulo Maiorana)  - ligado à Globo  15
• Sistema Jornal do Commercio de Comunicação
- PE - ligado à SBT 14
• RIC (Grupo Petrelli de Comunicação) – PR - ligado à Record 14
• CBV (Central Barriga Verde de Comunicação) – SC - ligado à Band 14
• Boa Sorte - TO - ligado à SBT 13
• Amazônica – AM - ligado à Globo 13
• MI (Milícia da Imaculada Conceição) – SP - ligado à RCR AM 12



  

Redes Nacionais de Televisão
http://donosdamidia.com.br/redes/tv Acesso em 08/04/2010

37 redes 1512 veículos

Globo 340
SBT 195
Band 166
Record 142
EBC   95
Rede TV   84
MTV   83
União   66
PlayTV   63
.........  .....

http://donosdamidia.com.br/redes/tv


  

Redes Nacionais de Rádio
http://donosdamidia.com.br/redes/radio Acesso em 08/04/2010

20 redes   910 veículos

CBN AM 184
Gaúcha 113
CBN FM   94
Novo Tempo AM   86
RCR AM   71
JP Sat FM   66
Band Sat   61
Band News FM   47
Aleluia FM   40
Globo AM   29
.............  .....

http://donosdamidia.com.br/redes/radio


  

Mapa das rádios comunitárias
http://radioscomunitarias.utopia.org.br/ Acesso em 08/04/2010

Estado Licenciadas Não licenciadas Total
Acre 3 0 3
Alagoas 26 12 38
Amazonas 30 2 32
Amapá 7 2 9
Bahia 147 33 180
Ceará 122 36 158
Distrito Federal 15 3 18
Espírito Santo 33 6 39
Goiás 110 18 128
Maranhão 87 23 110
Minas Gerais  400 72 472
Mato Grosso do Sul 52 8 60

http://radioscomunitarias.utopia.org.br/


  

Estado Licenciadas Não licenciadas Total

Mato Grosso 41 10 51
Pará 35 20 55
Paraíba 81 24 105
Pernambuco 103 28 131
Piauí 35 10 45
Paraná 133 43 176
Rio de Janeiro 55 17 72
Rio Grande do Norte 64 18 82
Rondônia 21 2 23
Roraima 2 1 3
Rio Grande do Sul 113 33 146
Santa Catarina 68 22 90
Sergipe 5 7 12
São Paulo  293 49 342
Tocantins 17 4 21



  

é preciso que o 
povo seja ouvido 
sobre como quer 
que o espaço 
público da 
radiodifusão seja 
utilizado



  

Que tipo de 
comunicação 

nos interessa?



  

identificamos, basicamente,
2 tipos de mídia:

* Oficial 

* Não Oficial

Comercial
Pública
Comunitária

legalizadas e autorizadas, oferecem e 
vendem ideias, produtos e serviços

não busca legalização



  

nós propomos, e estamos envolvidos, 
com a Comunicação Comunitária 
Não Oficial, especialmente porque

* está aberta para projetos 
experimentais

* abre espaço para atuação de 
não-profissionais

* seus compromissos não são 
comerciais 



  

a Comunicação Comunitária 
Não Oficial

é um dos pilares sobre os quais 
atuamos no campo de pesquisa e 

ação denominado

EDUCOMUNICAÇÃO



  

http://www.intervozes.org.br

http://donosdamidia.com.br

http://www.direitoacomunicacao.org.br

http://www.comunicacao.pro.br

http://www.obore.com 

http://www.portalgens.com.br

http://www.cala-bocajamorreu.org

http://www.educomunicacao.org.br/ 

Prof. Donizete Soares
donizete@portalgens.com.br 

http://www.intervozes.org.br/
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